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COMUNE DI SAN CESARIO DI LECCE

PROVINCIA DI LECCE

-------------------------------------

REGOLAMENTO SULLE ATTIVITA’

DI COMUNICAZIONE ISTITUZIONALE

Approvato con Delibera C.C. n. 28 del 30.07.2008

Art. 1 – Principi Generali

1. Le attività di informazione e di comunicazione pubblica del Comune di san Cesario di Lecce, in attuazione delle norme vigenti in materia, sono rivolte a tutti i cittadini, alle imprese (locali) e ai soggetti pubblici e privati al fine di promuovere e garantire la conoscenza e la trasparenza dell’azione amministrativa.

2. Per garantire ciò il Comune di San Cesario si avvarrà dei diversi canali e strumenti tradizionali e normativi previsti dalla legge (sito internet, giornale Agorà, radio, campagne informative, guide e brochure, carta dei servizi, ecc.)

Art. 2 – Attività d’informazione e di comunicazione pubblica

1. Le attività di informazione e comunicazioni comprendono:

a) l’informazione ai cittadini attuata con i mezzi di cui all’art. 1. c. 2;

b) la comunicazione esterna direttamente rivolta ai cittadini e ai soggetti pubblici e privati.

2. Le attività di informazione e di comunicazione sono finalizzate in particolare a:

a) illustrare e favorire la conoscenza delle decisioni pubbliche a tutti gli interessati, al fine di non privilegiare destinatari particolari;

b) illustrare e promuovere le attività dell’Amministrazione comunale, il suo funzionamento, finalità e strutture, nonché tutte le disposizioni normative e amministrative adottate;

c) favorire la conoscenza e l’accesso ai servizi pubblici, alle informazioni e ai documenti attraverso  una pluralità di strumenti e modalità che garantiscano la piena soddisfazione del bisogno di informazione e conoscenza dei cittadini/utenti, non imponendo restrizioni e limiti che non siano previsti da disposizioni di legge e regolamenti;

d) promuovere l’identità dell’Amministrazione Comunale in Italia e in Europa e nel mondo conferendo conoscenze e visibilità ad eventi di importanza locale, provinciale, regionale, nazionale e internazionale.

Art. 3 – Struttura responsabile

1. Il settore Affari Generali è responsabile della comunicazione pubblica e istituzionale dell’Amministrazione Comunale; tale funzione sono svolte dall’Ufficio Relazioni con il Pubblico (URP).

Art. 4 – Mezzi di comunicazione istituzionale

1. La comunicazione istituzionale può essere realizzata principalmente tramite i seguenti sistemi:

a) sito internet del Comune;

b) informazioni tramite mezzi di comunicazione di massa quali: radio, televisione, giornali in genere;

c) il periodico di informazione sulle attività dell’Amministrazione Comunale: AGORA’.

Art. 5 - Sito Internet

1. Parte integrante della comunicazione istituzionale deve essere il sito internet il quale deve contenere almeno: 

a. Organigramma politico dell’amministrazione (Sindaco, Giunta, Consiglieri Comunali)

b. Commissioni Consiliari e suoi componenti

c. Statuto e regolamenti

d. Notizie sul Forum delle Associazioni

e. Le pubblicazioni delle Delibere con relativi verbali del Consiglio comunale, della Giunta Municipale e delle Determine dirigenziali fatto salvo il rispetto delle leggi sulla privacy.

f.  bandi e avvisi pubblici e ordinanze sindacali

g. Cenni storici del paese; usi e tradizioni, eventi culturali, museo di arte contemporanea;

h. Informazioni utili alla cittadinanza: (numeri telefonici, logistica uffici pubblici ecc.)

i.  il catalogo del patrimonio librario presente nella biblioteca comunale

j. la modulistica ad uso degli utenti e dei contribuenti comunali.

2.  Modulistica sul sito. La modulistica ad uso degli utenti e dei contribuenti comunali deve essere redatta con un linguaggio chiaro e comprensibile e deve essere completa di tutte le informazioni necessarie alla loro corretta compilazione.

3. Il relativo aggiornamento deve essere effettuato nelle sue linee generali e o ogni qualvolta se ne ravveda l’urgenza e la necessità.

Art. 6 - Informazione tramite mezzi di comunicazione di massa

1. La comunicazione istituzionale può essere effettuata con mezzi di comunicazione di massa: manifesti murali, radio, televisioni, giornali quotidiani, settimanali o mensili, con comprovata diffusione a livello locale.

2. La comunicazione a mezzo radio o televisione può avvenire, previa convenzione, sentita la competente commissione consiliare, a mezzo:

a. Spots pubblicitari

b. Spazi autogestiti ed organizzazione di incontri 

Art. 7 - Giornale dell’Amministrazione – Agora

1. Il Comune di San Cesario stampa e diffonde un periodico di informazione sulla vita comunale, dal titolo Agorà con lo scopo di favorire una maggiore partecipazione alla vita pubblica, attraverso l’informazione e il confronto con i cittadini sui problemi del Comune e sull’attività dell’amministrazione.

2. Agorà esce in linea di massima da 2 a 4 volte l’anno sulla base della programmazione annuale prevedendo in bilancio l’apposita voce in uscita. Possono essere pubblicati numeri straordinari o monografici.

3. Agorà è recapitato gratuitamente a tutti i capi famiglia del Comune di San Cesario, alle scuole e alle associazioni locali, ai comuni viciniori e a tutti coloro che ne fanno richiesta.

4. Struttura. Agorà ha la seguente struttura minima:

a) una parte riservata alla divulgazione di atti e provvedimenti della Giunta e del Consiglio Comunale; gli articoli devono contenere notizie relativi a lavori, progetti e attività in corso o concluse; avvisi, leggi o notizie di interesse generale la cui conoscenza sia utile ai cittadini, ossia notizie ed informazioni relative ad avvenimenti di cui siano protagonisti vari centri di vita sociale e culturale presenti sul territorio (scuole, organi collegiali sindacati, imprese, associazioni culturali, sportive, di volontariato, ricreative e religiose), notizie storiche, culturali e sociali, tradizioni, usi e costumi ecc. Si possono pubblicare articoli di formazione civica e di divulgazione di leggi e regolamenti di interesse generale.

b) una parte riservata ai gruppi consiliari, che, coordinati dal sindaco o suo delegato, nell’ambito della conferenza dei presidenti di gruppo, si confrontano su argomenti di particolare rilievo, individuati dai vari gruppi consiliari.

c) una parte riservata per le lettere agli amministratori.

5.  Inserzioni pubblicitarie. Possono prevedersi inserzioni pubblicitarie gratuite o a titolo di sponsor per ricevere contributi finanziari a sostegno della pubblicazione. Non è ammessa pubblicità diretta o indiretta a partiti o movimenti politici.

6. Organi del periodico.

a. Direttore responsabile. E’ un giornalista pubblicista iscritto all’albo, il quale ha il compito di vigilare sulla coerenza dei contenuti del giornale con le norme vigenti; è nominato dal Consiglio Comunale. Il compenso viene stabilito dalla Giunta.

b. Direttore editoriale. E’ il Sindaco pro tempore o suo delegato.

c. Redazione. Il Comitato di redazione è composto dal Direttore responsabile, da due membri indicati dalla maggioranza consiliare e da un membro indicato dalla minoranza. Il Comitato non percepisce nessun gettone o indennità di presenza.

d. Compiti del Comitato di Redazione. Programmare e curare la pubblicazione di ciascun numero; - assicurare la completezza dell’informazione e il giusto equilibrio tra i contenuti di cui al precedente c. 4; - proporre l’edizione di numeri speciali fatto salvo il compito della giunta di deliberare sullo stanziamento del bilancio relativi.

e. Il comitato redazionale resta in carica fino alla durata della Consiliatura

Art. 8 – Disposizioni finali ed entrata in vigore

1. Il contenuto degli articoli non è soggetto a correzioni, se non per evidenti sviste di carattere ortografico.

2. Il giornale non viene pubblicato e distribuito durante il periodo elettorale.

3. E’ abrogata ogni disposizione contenuta in regolamenti comunali in contrasto con quelle del presente regolamento.

4. Il presente regolamento entra in vigore con l’esecutività della deliberazione del Consiglio Comunale relativa alla sua approvazione.
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